
湖北省高等教育自学考试课程考试大纲

课程名称：广播电视广告学              课程代码：00639
第一部分  课程性质与目标

一、课程性质与特点

《广播电视广告》课程是全国高等教育自学考试广告学的一门专业必修课。本课程的设置是为了促进和考察广告学专业自学应考者对广播电视广告相关基本理论知识的掌握，并培
养和检验应考者相关的应用与实践能力。
《广播影视广告》属于广告专业的主干课程，本课程要求学生能以广播电视广告的基本理论、方法与原则为基础，熟悉广播影视广告的特点，掌握广播影视广告的发展现状及趋势，并能够进行广播电视广告的创作实践。在专业课程设置上，本课程体现较强的实践性。

《广播电视广告》属于现代广告学范畴。本课程综合应用广告学、广播电视传播学等学科知识，对广播电视媒体的特性和功能，广播电视广告的表现形式、设计原则、广告创意与表现，广告传播效果测定，广播电视广告策划、广告方案写作和基本动作规律等诸多问题进行了系统的介绍和阐述。课程具有综合性、系统性等特点。

本课程的助学以及自学考试命题中应充分体现本课程的性质和特点。

二、课程目标与基本要求

本课程的目的是：使自学应考者了解广播广告与电视广告的特点，全面、系统、深入地掌握广播电视广告的运作规律与基本理论、操作方法。通过课程的学习，培养自学应考者对广播广告与电视广告的制作相关实践操作的能力，提高自学应考者在广播电视广告领域的实践水平。
三、与本专业其他课程的关系

《广播电视广告》是广告学专业的一门应用性主干课程。本课程是针对已经具备一定专业基础知识和技能的广告专业本科生所开设的专业课程。本课程的前导课程是《广告学概论》、《广告创意与表现》。本课程的学习应当与专业的理论性主干课程如《广告学概论》、《中外广告史》相衔接，与专业其他应用性课程如《广告创意与策划》、《广告媒体》、《广告文案写作》相配合。本课程是学生下一步进行专业实践的基础课程。

第二部分  考核内容与考核目标
上编  广播广告

第一章　异军突起——电子传媒广播诞生

一、学习目的与要求

通过学习本章内容，明晰电子传媒广播产生的物质基础和内在因素，熟悉和了解广播媒体的特点和优势，在此基础上初步了解我国广播事业的发展简史，识记广播发展历程中的重要历史事件，洞悉广播媒介未来发展的走向和趋势。

二、考核知识点与考核目标

（一）广播诞生的物质基础和内在因素（重点）

识记：世界上出现的第一批广播电台，如KDKA广播电台等

理解：无线电广播的诞生是建立在科学技术进步的物质基础上，同时经济、政治的需要成为了无线电广播发展的内在因素

（二）广播媒体的数字化生存（重点）

理解：广播媒体呈现的差异化生存；与网络媒体进行联姻互动；广播媒体本身的数字化

（三）广播媒体的竞争优势（次重点）

识记：广播媒体产生后，同报纸、通讯社相比之下的竞争力状况。
理解：广播的魅力并没有被新媒体所取代，这是因为随着汽车工业的发展，在人们生活节奏的加快的同时，广播的听众有增无减；信息社会对最新信息的需求度使得广播传播信息的方便快捷成倍扩大；广播无远弗届的能力以及在新技术发展下广播不断增添的魅力吸引了更多的受众

（四） 起步较早的一批国家的广播事业及其特殊广播体制（一般）

识记：美国三大商业广播网的建立；英国广播公司（BBC）的建立；前苏联广播事业的创建

理解：美国、英国以及前苏联迥异的广播体制；前苏联特殊的广播体制成因

（五） 我国的广播事业（一般）

识记：我国境内最早出现的广播电台；我国第一座官办广播电台；中国共产党领导下人民广播事业的创立

理解：我国广播事业发展的简要历程；各阶段我国广播广告的发展状况。

第二章 认识我国的广播电视事业

一、学习目的与要求

通过学习本章内容，理解广播电视的双重属性，产业归属与媒介特性，同时掌握信息产业、创意产业等与此内容相关的重要概念。

二、考核知识点与考核目标

（一）广播电视的双重属性（重点）

理解：广播电视的企业性与喉舌性

理解：广播电视双重属性之间的关系

（二）广播电视作为一种产业存在（一般）

识记：广播电视属于第三产业

理解：广播电视属于信息产业，作为信息内容的提供商存在

（三）广播电视是信息传播平台（次重点）

识记：广播电视的媒介特性

（四）广播电视属于创意产业（一般）

识记：创意产业的内涵与外延

识记：英国与香港创意产业的发展历程

识记：中国创意产业发展对创新型国家的作用和意义
第三章　长短优劣——广播及广播广告的个性

一、学习目的与要求

通过对学习本章内容，熟知无线电波的基本特征，了解与无线电广播相关的基本知识，在此基础上进一步掌握广播媒介以及广播广告的突出优势以及其存在的主要局限性，并对广播及广播广告的个性进行充分的认识和把握。

二、考核知识点与考核目标

（一）无线电广播相关的基础理论和知识（一般）

识记：无线电波频率、振幅和波长的概念

理解：调频广播、调幅广播和立体声广播的概念、特点、优势和局限性；了解掌握无线电广播相关基础理论对从事广播广告行业的重大意义。

（二）广播广告的概念（重点）

识记：广播广告的定义

理解：广播广告概念的内涵和外延

（三）广播媒介和广播广告的主要特性（重点）

理解：广播媒介同其他几种主要广告媒介相比的主要特性；广播广告的主要特点以及突出优势

（四）广播媒介和广播广告存在的局限性（重点）

理解：在对广播媒介和广播广告特点了解的基础上，对广播媒介和广播广告存在的局限性进行充分把握应用：具备在具体的条件下对是否应该采用广播媒介发布广告的判别能力。

第四章　广播广告的要素

一、学习目的与要求

通过对学习本章内容，掌握广播广告的三大要素即语言、音响以及音乐。要求学生能够明确理解广播广告语言口语化、通俗化和形象化三大特点，熟知独立形态音乐作品和广告节目音乐之间的差异，明晰广播广告中的音响与录音报道中的音响之间的区别，掌握广播广告音响的实用原则及特殊功效。

二、考核知识点与考核目标

（一）语言的概念与特性（次重点）

识记：语言的概念

理解：区别语言与文字概念；语言的特性

（二）广播语言的特点（重点）

理解：熟知广播语言“口语化”、“通俗化”、“形象化”三大特点

应用：在对广播语言特点深刻领会的基础上，能够在广播广告文案的创作过程中灵活掌握和应用语言要素

（三）音乐的概念和基本特性（重点）

识记：掌握音乐的概念

理解：对音乐、广告音乐的性质有深入的理解

（四）独立形态音乐作品和广告节目音乐之间的差异（一般）

理解：了解一般的音乐作品和广播广告中的音乐在功能和追求目标上存在的根本性差异，理解广告音乐在运用中必须服从并服务于广告节目的整体要求

（五）音响的概念与基本特性（重点）

识记：掌握广义和狭义的音响概念；掌握广播广告中音响的概念

理解：对音响的特点和基本性质进行深入理解

（六）广播广告音响的特殊功效以及广播广告中音响使用应把握的主要原则（重点）

理解：结合具体案例，掌握音响在广播广告中的三大特殊功效

应用：结合对音响在广播广告中三大特殊功效的掌握，能够灵活地将广播广告中音响的主要使用原则应用在广播广告创意的实践中
第五章　广播广告创意设计（上）
一、学习目的与要求

在本章的学习中，初步了解广播广告设计创意的基本原则，熟悉广播广告的五个类型；明晰广告创意的概念及其原创性、关联性及单一性；认识“头脑风暴法”“水平思考法”“检核表法”等创意思考法，重点掌握“头脑风暴法”及其四项主要规则。
二、考核知识点与考核目标

（一）常见广播广告的主要类型及其特点（重点 ）

识记：清晰认识五种常见广播广告的基本类型

理解：熟记五种常见广播广告的主要特点

应用：掌握常见广播广告的基本模式并能在案例中进行分析与辨别

（二）广告创意的概念及其本质（重点）

识记：明晰广告创意的概念

理解：深刻理解广告创意的本质

（三）广告创意的基本原则（重点）

理解：明晰广告创意的原创性、关联性以及单一性原则

应用：能够在对具体的广告作品的赏析过程中，把握其中广告创意基本原则的具体应用

（四）广告创意的基本思考方法（重点）

识记：了解水平思考法、头脑风暴法以及检核表法等广告创意基本思考方法

理解：能够区分水平思考法和垂直思考法；对头脑风暴法的基本程序和主要规则有足够

了解
第六章　广播广告创意设计（下）

一、学习目的与要求

能够在对本章的学习之后，对广播广告创意设计的基本原则有进一步的掌握，并在之后进行基本的广播广告创意实践。对广播广告的创意个性进行掌握，掌握广播广告声音总谱创意的主要原则；明确广播广告结构设计的定义，对广播广告中多余信息及其存在的必要性有足够的认识；明晰广播广告演播设计的必要性；区分广告歌与普通歌曲，掌握广告歌曲的特点及其创作原则。

    二、考核知识点与考核目标

    （一）广播广告的创意个性（重点）

    理解：明确广播广告的创意是听的创意的含义

    应用：在对广播广告作品的赏析中掌握广播广告创意个性的体现

    （二）广播广告声音总谱创意的主要原则（次重点）

    理解：领会为何声音总谱的创意是广播广告创意的本质；并理解其创意创作的主要原则  

应用：在对广播广告作品的赏析中掌握广播广告声音总谱创意的三个基本原则，并在广播作品创意的实践中遵循三原则

    （三）广告结构设计（次重点）

    识记：广播广告结构设计的概念

    理解：广播广告中的多余信息及其存在的必要性

    （四）广播广告演播设计（次重点）

    理解：把握广播广告演播设计的必要性

    （五）广告歌曲（重点）

    识记：广告歌曲的概念

    理解：区分广告歌曲与普通歌曲；把握广告歌曲的主要特点及其的创作特点

    第七章　广播广告的制作

    一、学习目的与要求

    在对本章的学习中，系统掌握广播广告制作的一般流程，明确广播广告制作的基本原则。能够对广播广告制作方案的大致内容进行了解；了解广播广告演播的个性化问题；明确广播广告制作中音乐选用中应注意的问题，理解其创作的特殊性；把握广告作品合成的要求，了解广告音乐的方位感、空间感和纵深感以及广播广告合成中“间”的因素和变声技术，并对其技术要求进行掌握。
二、考核知识点与考核目标

（一）广播广告制作方案的拟订（重点）

识记：拟定广播广告制作方案中的一般内容和基本流程

理解：对拟定广播广告制作方案的必要性进行了解，同时明确基本流程中各步骤中的

注意事项

（二）广播广告演播的个性化（次重点）

理解：了解广播广告演播对个性化的要求

（三）广告音乐的选择（次重点）

理解：掌握选择广告音乐所应当注意的问题，明确广播广告音乐创作的特殊性

应用：辨析广告作品中音乐元素运用的恰当与否，能够在广播广告制作的实践中把握选

择广告音乐的主要原则

（四）广播广告的合成（次重点）

理解：对广播广告合成的基本要求进行掌握；了解广播广告合成中的主要质量要求

应用：在广播广告合成的具体实践中就基本要求进行掌握，初步掌握各种合成技术

第八章　广播广告编播

一、学习目的与要求

通过对本章的学习，对广播广告编播过程中应把好的三个重要“关口”进行掌握；掌握

广播广告编排过程中的关键内容和注意事项；熟知编排后期工作的主要内容。通过对以上内容的学习，让学生认清广告编播的重要意义，对广播广告编播的关键步骤和基本要求有基本的掌握，并应用于具体实践。

    二、考核知识点与考核目标

    （一）广播广告编播把好“三关”（重点）

    识记：何为广告真实性；广播广告编播的“三关”

    理解：明确艺术广告与非艺术广告的真实性

    应用：把握广播广告编播中的“三关”，并在掌握的知识的基础上对作品进行赏析

（二）广播广告编排工作的主要内容（一般）

理解：常见的广播广告播出策略

应用：把握广播广告编排工作主要内容和注意事项，并灵活运用于实践中，分析广播节

目播出实践中的运用，并能根据具体要求进行广播广告的编排

（三）广播广告编排的后期工作（一般）

识记：了解广播广告编排工作后期工作的意义与主要内容

第九章　广播广告发展战略

一、学习目的与要求

通过对本章的学习，对广播广告的发展战略拥有全局性的认识。了解大众传媒产业化的

发展历程；明确走产业化道路、完善激励机制和竞争机制对广播广告发展的重要意义；掌握如何把频道资源从量的开发转化为质的开发以及广播资源整合的内容。

    二、考核知识点与考核目标

    （一）我国广播传媒产业发展的要求与走向（重点）

    识记：传媒产业化发展的历程

    理解：明晰我国广播传媒产业化发展未来的走向；对走产业化道路、完善激励机制和竞争机制的重要意义有明确认识

    （二）广播媒介资源整合（重点）

    识记：广播媒介资源整合的主要内容

    理解：广播媒介频道资源整合的路径及其整合的方式；理解广播广告分散经营的弊端并且掌握广播广告规模化发展的意义

    应用：基于本章关于广播传媒产业化理论知识，简要分析当今广播媒介发展中出现的具体问题
下编  电视广告

第一章　电视——又一电子传媒问世

一、学习目的与要求
通过对本章的学习，了解电视作为最具影响力的大众传播媒介的发展过程。一般掌握电视的发明和电视在各国问世的情况；了解电视事业在世界范围内高速发展的历程；明晰我国电视事业发展的三个阶段，以及电视广告在各阶段的发展情况，一般了解港、澳、台电视事业的发展概况。

二、考核知识点与考核目标

（一）电视的发明（一般）
识记：“电视之父”贝尔德；电视发明的时间

（二）世界各国电视的问世（一般）

识记：英国广播公司进行的一系列前所未有的尝试；美国、德国电视事业的初步发展
理解：第二次世界大战对电视事业的破坏

（三）电视事业的高速成长（重点）

识记：一般了解彩色电视的各种制式

理解：明晰为什么说通信卫星使“世界变成了一个小村庄”
（四）我国电视事业发展的三个阶段（重点）

识记：一般掌握我国电视事业发展的三个阶段；了解自1978年以来我国电视广告的发展历程；了解我国电视发展以及电视广告发展的标志性事件

理解：中央电视台黄金时段广告招标是特定历史时期市场经济发展和中央电视台制式相结合的产物；中央电视台黄金段位广告招标的三个发展阶段及其存在的问题；中央电视台黄金段位广告招标时升时降状况背后的成因

（五）台、港、澳的电视事业（次重点）

识记：一般了解台湾、香港、澳门电视事业发展的格局和基本状况

第二章　认识“第一媒介”

一、学习目的与要求

通过对本章的学习，应对电视无论是在物质层面还是心理层面作为“第一媒介”有清晰的认识和把握，掌握电视传播符号的特点，以及电视媒介的主要优势；认清电视媒介存在的局限性；在此基础上明晰电视文化的性质，并深刻认识电视文化中可能产生的弊端以及对电视传播进行调控、促使电视文化健康发展的必要性。

二、考核知识点与考核目标

（一）电视媒介的优势（重点）

理解：电视媒介的传播特性及其优势；掌握电视广告相比其他媒介广告的优势
应用：在了解电视广告的比较优势的基础上，能够针对具体的广告案例，分析其中体现的电视传播优势

（二）电视传播符号的特殊性（重点）

理解：能够领会电视传播符号视听结合、声形色兼具的特点；能够把握电视传播符号逼真的具体感、强烈的现场感以及浓重的气氛感

应用：在具体的电视广告案例分析中，结合电视传播符号的特点进行诠释。

（三）电视传播的局限性（重点）

识记：了解电视传播以及电视广告的局限性

理解：在把握电视传播特点的基础上，理解电视传播以及电视广告局限性的成因。

（四）电视文化的特性（重点）

识记：了解电视文化在四个层面上的特性；文化维模的概念；文化增值现象

理解：掌握电视文化综合性、大众性、社会性、互跨性的具体内涵和成因；明晰包括电视广告文化在内的跨文化传播应当遵循的文化维模原则、文化适应原则、文化增值原则

（五）“电视病”的三种主要类型以及对电视传播宏观调控的意义（一般）

理解：把握“电视病”的三种主要类型及其成因；认识对电视文化进行调控对电视传播健康发展的意义

第三章　电视广告的要素和类型

一、学习目的与要求

通过对本章的学习，应对电视广告的基本要素和常见类型有准确的认识和把握。了解包括图像和字幕在内的电视广告视觉要素；把握电视广告依靠运动的图像来增强表现力的方法以及对电视广告中字幕设计的要求；掌握电视广告的三大听觉要素；了解电视广告分类的主要依据，并能够从电视广告展示方式入手，掌握四种电视广告形态的基本类型。

二、考核知识点与考核目标

（一）电视广告的视觉要素（重点）

识记：了解电视广告视觉要素的两种形态

理解：电视广告图像在广告表现中的作用；电视广告字幕在电视广告表现中的主要功能运用：把握如何依靠运动图像增强广告表现力的具体手法；掌握电视广告字幕设计的具体要求；能够在电视广告分析和电视广告设计的具体实践中应用以上理论知识。

在了解电视广告与其他媒介广告比较优势的基础上，能够针对具体的广告案例，分析其中体现的电视传播的优势。

（二）电视广告的听觉要素（重点）

识记：了解包括广告语、音乐以及音响在内的电视广告三大听觉要素

应用：能够在电视广告作品的分析中辨别其中的听觉要素；把握广播和电视两种不同传播方式中对听觉要素运用的不同要求

（三）电视广告的四种主要类型（重点）

识记：了解电视广告的四种主要类型

理解：能够把握电视广告类型区分的不同依据，以及以展示方式划分电视广告类型的科学性；领会不同的电视广告类型的优势和主要适用范围

应用：能够在电视广告作品分析的过程中准确区分不同的类型，明晰具体广告作品选择不同展示方式的原因

第四章　电视广告创意设计

一、学习目的与要求

通过对本章的学习，对电视广告创意设计的演进和发展有宏观的把握，同时掌握电视广告创意设计的具体方式和要求，并能进行初步的创意实践。了解电视广告创意设计演进的几个阶段的基本要素；对我国电视广告创意设计20年发展的轨迹有基本的认识；掌握电视广告创意设计的蒙太奇思维；领会电视广告创意的要旨；把握电视广告画面创意设计的基本要求；了解电视广告语的功能和重要性，掌握电视广告语的特点和创作要求。

二、考核知识点与考核目标

（一）电视广告创意设计演进脉络（次重点）

识记：了解电视广告创意设计发展演进的五个阶段

理解：把握电视广告创意设计半个多世纪以来不断演进的主要推动力；领会在电视广告中采用情感诉求的具体情况

（二）我国电视广告创意设计20年发展轨迹（次重点）

识记：了解我国电视广告创意设计经历的三个阶段：“自我表现型”广告

理解：掌握我国电视广告创意设计不同阶段划分的背景；把握“以营销观念为导向阶段”同“以生产观念为中心阶段”和“以推销观念为主导阶段”的本质性差异

（三）电视广告创意设计的特点（重点）

识记：蒙太奇的概念；蒙太奇思维；叙述型蒙太奇；表现型蒙太奇

理解：叙述性蒙太奇的特征；叙述性蒙太奇的基本类型；表现型蒙太奇的功能；表现型蒙太奇的几种形式

应用：学会在电视广告创意设计中运用蒙太奇思维方式；理解并能够在电视广告创意设计中运用蒙太奇表现

（四）电视广告创意设计要旨（重点）

理解：电视广告创意的基本要求

应用：在对电视广告作品的分析中体会其对广告创意设计要旨的把握程度；能运用电视广告创意设计要旨指导电视广告创意实践

（五）电视广告画面创意设计（重点）

理解：电视广告画面创意设计需要把握的基本原则

应用：在对电视广告作品的观摩分析中体会其对广告换面创意设计基本原则的把握；能用电视广告画面创意设计的基本要求指导电视广告创意实践

（六）电视广告广告语（重点）

理解：电视广告广告语的重要性；电视广告广告语的主要作用；电视广告广告语的主要特点

应用：把握电视广告广告语创作的基本原则，灵活运用基本原则，评析广告作品中的广告语，并能在具体的创意实践中遵循上述基本原则进行创作；灵活运用本章所学的电视广告创意的原则和要求，能够对电视广告作品创意进行深入分析，并能进行简单的电视广告创意设计

第五章　电视广告拍摄

一、学习目的与要求

通过对本章的学习，对电视广告拍摄的前期工作和拍摄阶段的要求及具体注意事项有整体的把握。掌握前期工作中成立摄制小组、进行模特选择、确定摄制企划的要求、了解物化工作的内容；了解电影摄影的基本原理、把握电视广告胶片以及录像带拍摄中需要的相关理论和技术手段、了解拍摄的技术要求、掌握相关的拍摄规程。能够用相关理论知识的学习指导具体的电视广告拍摄实践工作。

二、考核知识点与考核目标

（一）拍摄前期工作（一般）

识记：拍摄前期工作包含的主要内容

应用：在了解拍摄前期工作主要内容和基本流程的基础上，能够在实践中对电视广告拍摄的前期工作进行总体的把握

（二）选择模特的接近性和统一性（一般）

理解：广告模特儿选择中存在的误区；领会电视广播模特儿选择的基本要求

应用：在对电视广告作品的分析中，对广告模特儿选择的恰当程度进行判别

（三）选择名人模特的注意事项（一般）

理解：目前国内电视广告中名人模特儿选择存在的问题；把握选择名人模特儿的基本注意事项

应用：能够在对具体电视广告名人模特儿选择的案例中，分析其得失

（四）电视广告拍摄（胶片）的注意事项（次重点）

理解：电视广告拍摄（胶片）的注意事项；掌握电视广告色彩选择的基本要求；深入认识电视广告照明应用的特点；了解电视构图的基本特点以及影响电视构图的三个主要因素；把握电视广告拍摄中常用的摄影频率变化形式

应用：能够在电视广告拍摄（胶片）中，把握色彩选择、照明运用、构图以及频率变化的相关理论；能够运用相关理论知识分析电视广告作品

（五）电视广告拍摄（录像带）的优势和劣势（次重点）

识记：录像带拍摄的概念

理解：摄像机拍摄的优势；摄像机拍摄相比较录像带拍摄的劣势

（六）电视广告拍摄的技术要求（次重点）

理解：影视拍摄在技术上的基本要求

应用：能够用电视广告拍摄的技术要求指导简单的实践；灵活运用相关技术要求来分析电视广告作品

（七）电视广告拍摄规程（次重点）

识记：了解电视广告拍摄规程的基本要求

理解：能够在理解的基础上把握电视广告拍摄规程

第六章　电脑动画与特技

一、学习目的与要求

通过对本章的学习，了解电脑动画和电视特技及其在广告中的应用。明晰动画演进的历程，掌握动画广告的意义；了解电脑动画的特点和作用，理解电脑动画在广告上的应用，对电脑三维动画建立初步的认识；了解电视特技类型以及利用数字特技增加广告表现力的手段和方式。

二、考核知识点与考核目标

（一）动画的分类及演进过程（重点）

识记：动画发展演进过程；掌握动画的基本类型。

（二）动画广告的意义（一般）

识记：动画广告的意义

理解：领会将动画引入广告与实景拍摄相比的主要优势，并在此基础上明晰动画广告的主要适用范围。

（三）电脑动画的特点和作用（重点）

识记：电脑动画的特点以及特殊的作用

理解：领会电脑动画同实景拍摄以及手绘手段相比的特殊功能和作用，能够准确把握电脑动画在形体设计、质感表现以及动画随心所欲等方面所展现的优势。
（四）电脑三维动画（次重点）

识记：一般了解电脑三维动画的基本特点、电脑三维动画软件、三维动画的制作过程以及三维电脑标板的制作。

（五）特技的类型（次重点）

识记：特技的概念；特技发展的简单历程；特技的作用；一般了解特技的基本类型

（六）利用数字特技增加广告的表现力（次重点）

识记：数字特技所能产生的特殊屏幕效果

理解：结合具体案例，理解在广告中运用数字特技为电视广告增加表现力和感染力的方式

第七章　电视广告后期制作

一、学习目的与要求

通过对本章的学习，对电视广告后期制作有全面地把握。明晰电视画面语法，了解电视广告剪辑的一般原则，掌握电视广告剪辑程序，能够合理把握电视广告剪辑的一般规律；掌握电视广告组合编辑的一般内容；把握未来数字化革命对电视广告发展的促进和推动作用，一般了解数字技术的特点和主要优势。

二、考核知识点与考核目标

（一）剪辑的一般原则（重点）

识记：剪辑的匹配原则和运动轴线的基本原则；一般掌握匹配原则、轴线、跳轴等概念。

理解：把握匹配原则的几个基本方面；结合对典型电视片的分析来理解运动轴线原则；掌握改变轴线的补救措施。

（二）电视画面语法（重点）

理解：把握电视画面的两种基本句型；掌握积累效应与剪接、叙述剪接与情绪剪接；领会连续构成的基本定势、模式和规则；把握对列构成形式和类型，理解偷换剪接法、声音连接法的要义。

应用：能够在分析典型电视作品的过程中，综合运用电视画面语法知识，对画面语言的造句谋篇有清晰的认识。

（三）电视广告剪辑（重点）

识记：电视广告的特点；电视广告剪辑的程序；

理解：电视广告剪辑需要合理把握的三个方面；电视广告剪辑的规律性特点。

应用：在对广告作品分析和具体的电视广告剪接实践中，能够初步运用和把握电视广告剪辑的规律和原则。

（四）电视广告组合编辑的内容（重点）

识记：了解电视广告组合编辑的主要内容

（五）数字技术的发展和优势（重点）

识记：了解数字化的优势和数字化背景，掌握数字化背景下电视广告发展的新趋势

第八章  电视广告经营

一、学习目的与要求

通过对本章的学习，了解电视频道的品牌经营，并对我国电视广告经营的整体现状建立基本认识。了解电视广告经营在电视频道定位、节目特色、活动营销、游戏规则等方面的策略；掌握电视台广告经营部门客户关系管理的实施。

二、考核知识点与考核目标

（一）电视媒体频道的品牌经营（次重点）

理解：品牌内涵与频道品牌经营

（二）电视广告经营的形势（次重点）

识记：我国电视广告经营现状的整体特点

（三）电视广告经营策略（次重点）

理解：电视频道定位策略、节目特色策略、活动营销策略、游戏规则策略等基本内容

（四）客户关系管理与媒体企业双赢（次重点）

识记：客户关系管理的基本含义、特征、核心

应用：在此基础上掌握电视台广告经营部门客户关系管理的实施

第九章　广播电视广告管理

一、学习目的与要求

通过对本章的学习，了解我国广告行政管理和法规管理体系，并对我国广播电视广告专项管理的情况建立基本认识。了解工商行政管理部门对广告的监管职能；了解我国的广告法规管理体系；掌握我国对广播电视广告专项管理的内容，了解国际商业广告从业准则以及香港卫星电视业务守则广告标准。

二、考核知识点与考核目标

（一）工商行政管理部门的广告管理职能（次重点）

识记：我国政府广告监督管理机关的设置；一般掌握政府工商行政广告管理部门的广告管理职能

（二）世界广告法规发展的历程（一般）

识记：世界范围内广告法规发展的一般历程。了解最早的广告法规以及主要国家的广告法规建设的起步。

（三）我国的广告法律体系（一般）

识记：上世纪80年代以来，我国广告法律的建设情况

理解：能够把握我国广告法律体系的整体框架构成。

（四）广播电视广告专项管理（重点）

识记：我国关于广播电视广告宣传的规范性文件和《国际商业广告从业准则》的内容

第三部分  有关说明与实施要求

一、考核的能力层次表述

本大纲在考核目标中，按照“识记”、“理解”、“应用”三个能力层次规定其应达到的能力层次要求。各能力层次为递进等级关系，后者必须建立在前者的基础上，其含义是： 

识记：能知道有关的名词、概念、知识的含义，并能正确认识和表述，是低层次的要求。

理解：在识记的基础上，能全面把握基本概念、基本原理、基本方法，能掌握有关概念、原理、方法的区别与联系，是较高层次的要求。

应用：在理解的基础上，能运用基本概念、基本原理、基本方法联系学过的多个知识点分析和解决有关的理论问题和实际问题，是最高层次的要求。

二、教材

《广播电视广告学》，厦门大学出版社，朱月昌，2007年4月第2版

三、自学方法指导

1、在开始阅读指定教材某一章之前，先翻阅大纲中有关这一章的考核知识点及对知识点的能力层次要求和考核目标，以便在阅读教材时做到心中有数，有的放矢。

2、阅读教材时，要逐段细读，逐句推敲，集中精力，吃透每一个知识点，对基本概念必须深刻理解，对基本理论必须彻底弄清，对基本方法必须牢固掌握。

3、在自学过程中，既要思考问题，也要做好阅读笔记，把教材中的基本概念、原理、方法等加以整理，这可从中加深对问题的认知、理解和记忆，以利于突出重点，并涵盖整个内容，可以不断提高自学能力。

4、完成书后作业和适当的辅导练习是理解、消化和巩固所学知识，培养分析问题、解决问题及提高能力的重要环节，在做练习之前，应认真阅读教材，按考核目标所要求的不同层次，掌握教材内容，在练习过程中对所学知识进行合理的回顾与发挥，注重理论联系实际和具体问题具体分析，解题时应注意培养逻辑性，针对问题围绕相关知识点进行层次（步骤）分明的论述或推导，明确各层次（步骤）间的逻辑关系。

四、对社会助学的要求

1、应熟知考试大纲对课程提出的总要求和各章的知识点。 

2、应掌握各知识点要求达到的能力层次，并深刻理解对各知识点的考核目标。 

3、辅导时，应以考试大纲为依据，指定的教材为基础，不要随意增删内容，以免与大纲脱节。

4、辅导时，应对学习方法进行指导，宜提倡"认真阅读教材，刻苦钻研教材，主动争取帮助，依靠自己学通"的方法。 

5、辅导时，要注意突出重点，对考生提出的问题，不要有问即答，要积极启发引导。 

6、注意对应考者能力的培养，特别是自学能力的培养，要引导考生逐步学会独立学习，在自学过程中善于提出问题，分析问题，做出判断，解决问题。 

7、要使考生了解试题的难易与能力层次高低两者不完全是一回事，在各个能力层次中会存在着不同难度的试题。 

8、助学学时：本课程共6学分，建议总课时108学时，具体学时分配如下： 

	章次
	内容
	学时

	（上编）第一章
	异军突起——电子传媒广播诞生
	4

	（上编）第二章
	认识我国的广播电视事业
	4

	（上编）第三章
	优劣短长——广播及广播广告的个性
	6

	（上编）第四章
	广播广告的要素
	6

	（上编）第五章
	广播广告创意设计（上）
	8

	（上编）第六章
	广播广告创意设计（下）
	8

	（上编）第七章
	广播广告的制作
	8

	（上编）第八章
	广播广告编辑
	6

	
	广播广告发展战略
	4

	（下编）第一章
	电视——又一电子传媒问世
	4

	（下编）第二章
	认识“第一媒介”
	6

	（下编）第三章
	电视广告的要素和类型
	6

	（下编）第四章
	电视广告创意设计
	8

	（下编）第五章
	电视广告拍摄
	8

	（下编）第六章
	电脑动画与特技
	8

	（下编）第七章
	电视广告后期制作
	6

	（下编）第八章
	电视广告经营
	4

	（下编）第九章
	广播电视广告管理
	4

	合计
	108


五、关于命题考试的若干规定

(包括能力层次比例、难易度比例、内容程度比例、题型、考试方法和考试时间等)

1、本大纲各章所提到的内容和考核目标都是考试内容。试题覆盖到章，适当突出重点。

2、试卷中对不同能力层次的试题比例大致是："识记"为30%、"理解"为40％、"应用"为30％。

3、试题难易程度应合理：易、较易、较难、难比例为2：3：3：2。

4、每份试卷中，各类考核点所占比例约为：重点占65%，次重点占25%，一般占10%。

5、试题类型一般分为：单项选择题、多项选择题、填空题、名词解释题、简答题、论述题、作品分析题。
6、考试采用闭卷笔试，考试时间150分钟，采用百分制评分，60分合格。

六、题型示例（样题）

（一）单项选择题：

广播广告结构设计中要考虑的第一个问题是（ ） 

A.强调主信息 
B.加强口语化 
C.增强音效
 D.提高可听性

（二）多项选择题

广播广告的口语化要求（  ）

A.多用短句
  B.多用简单句  
C.多用抒情句
    D.多用倒装句
    E.多用语气词

（三）填空题

广播广告的三要素是语言、音乐和__________。

（四）名词解释题

跳轴

（五）简答题

简要说明广播电视数字化的基本特征。

（六）论述题
试述广播电视作为信息传播平台所具有的特征。

（七）作品分析题

阅读下面的广播广告文案，分析其创意特点。

“参参口服液”广告 （杭州人民广播电台）

    朋友，我给你讲个故事。

    （音乐起，压混）

    在美丽的西子湖畔，有一对好夫妻，男的叫生晒参，体格健壮，是个东北大汉；女的叫西洋参，身材苗条，来自遥远的美国。那么是谁做的大媒，使这对国籍不同的夫妻和睦相处，心心相映呢？原来是杭州胡庆余堂制药厂的古一先生。后来他们生了孩子取名叫参参。小参参取了父母的优点，而且爱打抱不平，很快成了人类健康的挚友、病魔的克星。朋友，你听了我的故事，我相信您一定会喜欢，这清火滋补的参参口服液的。

